REGULAMIN AKCJI PROMOCYJNEJ
»FOODZIK”

§ 1. POSTANOWIENIA OGOLNE:

1. Niniejszy regulamin (dalej: ,Regulamin”) okresla zasady i warunki akcji promocyjnej pod
nazwg

.Foodzik” (dalej: ,Akcja”) prowadzonej przez Organizatora.

2. Organizatorem Akgiji jest Lite e-Commerce sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie, Aleje
Jerozolimskie

44, 00-023 Warszawa, wpisana do rejestru przedsiebiorcéw Krajowego Rejestru Sgdowego
prowadzonego przez Sgd Rejonowy dla m.st. Warszawy w Warszawie, XIl Wydziat
Gospodarczy

Krajowego Rejestru Sgdowego, pod numerem KRS 0000894331, REGON: 388702135, NIP:
5272955307, o kapitale zakladowym w wysokosci 37.555.550,00 zt (dalej: ,Organizator”).
3. Akcja prowadzona jest wytgcznie za posrednictwem aplikacji mobilnej Zabka Jush (dalej:
+Aplikacja”).

4. Akcja trwa od dnia 22 czerwca 2026 r. do dnia 30 lipca 2026 r. wigcznie, z zastrzezeniem
ust. 5i6

ponizej (dalej: ,Okres Trwania AKcji”).

5. Akcja prowadzona jest do wyczerpania puli Nagrod, o ktérej mowa w § 5 ust. 2. Pula
Nagréd

zostata podzielona na:

1) 50 (stownie: piecdziesigt) Nagréd przeznaczonych dla Uczestnikdw realizujgcych
Wyzwanie

l;

2) 100 (stownie: sto) Nagroéd przeznaczonych dla Uczestnikow realizujgcych Wyzwanie |I.
Wyczerpanie puli Nagréd przewidzianej dla jednego z Wyzwan nie powoduje zakonczenia
Akcji w

zakresie drugiego Wyzwania. Z chwilg wyczerpania catej puli Nagréd Akcja konczy sie przed
uptywem terminu wskazanego w ust. 4, o czym Organizator poinformuje na stronie
https://jush.pl/regulaminy/ oraz w Aplikacji.

6. Organizator zastrzega sobie prawo do wczes$niejszego zakonczenia Akcji z waznych
przyczyn, z

zachowaniem co najmniej 7-dniowego okresu wyprzedzenia, ogtoszonego na stronie
wskazanej w

ust. 5. Wczesniejsze zakonczenie Akcji nie wptywa na prawa Uczestnikéw, ktorzy przed datg
zakonczenia spetnili warunki przewidziane w § 4 Regulaminu.

7. Akcja prowadzona jest na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej.

8. Akcja tagczy sie z innymi promocjami dostepnymi w Aplikacji, chyba ze regulamin innej
promoc;ji

stanowi inaczej.

§ 2. DEFINICJE:

Na potrzeby niniejszego Regulaminu przyjeto nastepujgce definicje:

1) Aplikacja — aplikacja mobilna Zabka Jush, dostepna w sklepach Google Play oraz App
Store, za

posrednictwem ktérej prowadzony jest sklep internetowy Organizatora;



2) Uczestnik — osoba fizyczna, ktora spetnia warunki uczestnictwa okreslone w § 3
Regulaminu i

przystapita do Akcji na zasadach opisanych w § 4 Regulaminu;

3) Zaméwienie — zamowienie ztozone i optacone przez Uczestnika za posrednictwem
Aplikacji w

Okresie Trwania AKcji;

4) Kwallifikujgce sie Zaméwienie — Zaméwienie spetniajgce tgcznie warunki, o ktérych mowa
w§4

Regulaminu, w szczegdlnosci zamowienie zrealizowane (doreczone Uczestnikowi i
nieodwotane),

ktorego wartosc¢, ustalona zgodnie z § 4 ust. 4 Regulaminu, wynosi:

1) wiecej niz 150,00 zt (stownie: sto pie¢dziesiagt ztotych i zero groszy) brutto — dla potrzeb
realizacji Wyzwania |, albo

2) wiecej niz 70,00 zt (stownie: siedemdziesiat ztotych i zero groszy) brutto — dla potrzeb
realizacji Wyzwania ll;

5) Wyzwanie | — zrealizowanie przez tego samego Uczestnika trzech (3) Kwalifikujgcych sie
Zamowien w Okresie Trwania Akcji, z ktérych kazde ma warto$¢ wieksza niz 150,00 zt
brutto, w

okresie 5 (stownie: pieciu) dni liczonych od chwili ztozenia pierwszego z tych Zamowien;

6) Wyzwanie Il — zrealizowanie przez tego samego Uczestnika czterech (4) Kwalifikujgcych
sie

Zamowien w Okresie Trwania Akcji, z ktérych kazde ma warto$¢ wieksza niz 70,00 zt brutto,
w

okresie 7 (stownie: siedmiu) dni liczonych od chwili ztozenia pierwszego z tych Zamowien;
7) Zgody Marketingowe — wszystkie udostepnione w Aplikacji zgody na otrzymywanie
informac;ji

handlowych od Organizatora, tj. zgody na otrzymywanie informacji handlowych za
posrednictwem poczty elektronicznej, wiadomosci SMS oraz powiadomien push w Aplikacii;
8) Nagroda — maskotka pluszowa ,Foodzik” w ksztalcie kanapki, o wysokosci okoto 120 cm,
opisana

szczegbtowo w § 5 Regulaminu;

9) Konsument — osoba fizyczna dokonujgca z Organizatorem czynnos$ci prawnej
niezwigzanej

bezposrednio z jej dziatalnoscig gospodarczg lub zawodowa, w rozumieniu art. 221 Kodeksu
cywilnego.

§ 3. WARUNKI UCZESTNICTWA:

1. Uczestnikiem Akcji moze by¢ wytgcznie osoba fizyczna, ktora tacznie spetnia nastepujgce
warunki:

1) ukonczyta 18 lat i posiada pethg zdolnos¢ do czynnosci prawnych;

2) posiada miejsce zamieszkania na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej;

3) posiada status Konsumenta;

4) posiada aktywne konto w Aplikacji przez caty okres uczestnictwa w Akgcji;

5) najpodzniej z chwilg zrealizowania odpowiednio trzeciego Kwalifikujgcego sie Zamoéwienia
w

ramach Wyzwania | albo czwartego Kwalifikujgcego sie Zamowienia w ramach Wyzwania |l
posiada udzielone Organizatorowi wszystkie Zgody Marketingowe i utrzymuje je jako
aktywne nieprzerwanie az do dnia wydania Nagrody.



2. Udziat w Akcji jest dobrowolny i bezptatny. Uczestnik nie ponosi z tytutu udziatu w Akgciji
zadnych

dodatkowych kosztéw, poza kosztami zwigzanymi z zakupem produktéw w ramach zwyktej
dziatalnosci handlowej Organizatora oraz kosztami dostepu do sieci Internet, zgodnie z
taryfg

operatora Uczestnika.

3. Kazdemu Uczestnikowi przystuguje prawo do otrzymania w ramach Akcji 1 (stownie:
jednej)

Nagrody. Dla potrzeb stwierdzenia, czy Uczestnik zrealizowat juz prawo do Nagrody, brane
oL ]

pod uwage: konto Uczestnika w Aplikacji, numer telefonu przypisany do konta, adres e-mail
przypisany do konta oraz adres dostawy.

4. W przypadku uzasadnionego podejrzenia naruszania Regulaminu przez Uczestnika, w
szczegolnosci sktadania wielu Zamdwien na jeden adres lub jeden numer telefonu z réznych
kont, korzystania z kont zatozonych w sposob sprzeczny z regulaminem Aplikacji,
podejmowania

dziatan zmierzajgcych do obejscia warunkow Akcji lub innych nieuczciwych praktyk,
Organizator

zastrzega sobie prawo wytgczenia danego Uczestnika z Akcji i odmowy wydania Nagrody.
§ 4. ZASADY AKCJI:

1. Warunkiem uzyskania prawa do Nagrody jest zrealizowanie przez Uczestnika
spetniajgcego

warunki uczestnictwa okreslone w § 3 jednego z nastepujgcych Wyzwan:

1) Wyzwania |, albo

2) Wyzwania .

2. Wyzwanie | zostaje zrealizowane, jezeli Uczestnik w Okresie Trwania Akcji zrealizuje 3
(stownie:

trzy) Zamowienia, z ktérych kazde osobno spetnia fgcznie ponizsze warunki:

1) zostato ztozone i optacone w Aplikacji w Okresie Trwania Akcji;

2) zostato doreczone Uczestnikowi, a Uczestnik nie odstgpit od umowy ani nie dokonat
zwrotu

produktow skutkujgcego obnizeniem warto$ci Zaméwienia do kwoty 150,00 zt brutto lub
nizszej;

3) ma wartosc, ustalong zgodnie z ust. 4 ponizej, wiekszg niz 150,00 zt brutto;

4) wszystkie trzy Zamowienia zostaty ztozone w okresie 5 (stownie: pieciu) dni liczonych od
chwili ztozenia pierwszego Zamowienia zaliczanego do Wyzwania |.

3. Wyzwanie |l zostaje zrealizowane, jezeli Uczestnik w Okresie Trwania Akcji zrealizuje 4
(stownie:

cztery) Zamowienia, z ktérych kazde osobno spetnia fgcznie ponizsze warunki:

1) zostato ztozone i optacone w Aplikacji w Okresie Trwania AKcji;

2) zostato doreczone Uczestnikowi, a Uczestnik nie odstgpit od umowy ani nie dokonat
zwrotu

produktéw skutkujgcego obnizeniem warto$ci Zamédwienia do kwoty 70,00 zt brutto lub
nizszej;

3) ma wartos$¢, ustalong zgodnie z ust. 4 ponizej, wiekszg niz 70,00 zt brutto;

4) wszystkie cztery Zamowienia zostaty ztozone w okresie 7 (stownie: siedmiu) dni liczonych
od chwili ztozenia pierwszego Zamowienia zaliczanego do Wyzwania .



4. Dla potrzeb ustalenia warto$ci Zamdwienia, o ktérej mowa w ust. 2 pkt 3) oraz ust. 3 pkt
3)

powyzej, pod uwage bierze sie ostateczne wartosci produktoéw po uwzglednieniu wszystkich
obnizek cenowych, kuponéw rabatowych oraz innych znizek. Do warto$ci Zaméwienia nie
wlicza

sie:

1) preparatéow do poczatkowego zywienia niemowlgt oraz przedmiotéw stuzacych do
karmienia niemowlat;

2) napojéw alkoholowych, z wyjatkiem piwa;

3) testow na COVID;

4) wyrobéw tytoniowych, papieroséw elektronicznych, pojemnikéw zapasowych, rekwizytow
tytoniowych oraz produktow imitujgcych te wyroby;

5) produktéw leczniczych;

6) kosztow ustugi dostawy, pakowania, zlecenia nabycia, zamdwienia aptecznego.

5. Nagroda w ramach Wyzwania | przystuguje wytgcznie pierwszym 50 (stownie:
piecdziesieciu)

Uczestnikom, ktérzy zrealizujg Wyzwanie I. O kolejnosci decyduje data i godzina realizacji
trzeciego Kwalifikujgcego sie Zaméwienia w ramach Wyzwania | (z doktadnoscig do
sekundy),

rozumiana jako moment potwierdzonego doreczenia tego Zamowienia Uczestnikowi,
zarejestrowany w systemach Organizatora.

6. Nagroda w ramach Wyzwania |l przystuguje wytgcznie pierwszym 100 (stownie: stu)
Uczestnikom,

ktorzy zrealizujg Wyzwanie Il. O kolejno$ci decyduje data i godzina realizacji czwartego
Kwalifikujgcego sie Zaméwienia w ramach Wyzwania |l (z dokladnoscig do sekundy),
rozumiana

jako moment potwierdzonego doreczenia tego Zamowienia Uczestnikowi, zarejestrowany w
systemach Organizatora.

7. Jednemu Uczestnikowi moze zosta¢ przyznana wytgcznie 1 (stownie: jedna) Nagroda w
ramach

catej Akciji. Jezeli Zamowienia danego Uczestnika mogtyby prowadzi¢ do realizacji wiecej niz
jednego Wyzwania, za podstawe przyznania Nagrody przyjmuje sie Wyzwanie zrealizowane
wczesniej. To samo Zaméwienie moze by¢ uwzgledniane przy ocenie spetnienia warunkéw
Wyzwania | oraz Wyzwania Il do chwili nabycia przez Uczestnika prawa do Nagrody. Z
chwilg

nabycia prawa do Nagrody dalsze Zamodwienia tego Uczestnika nie sg uwzgledniane dla
potrzeb

AKcji.

8. W razie wyczerpania puli Nagréd przewidzianej dla danego Wyzwania, Uczestnicy, ktorzy
zrealizujg to Wyzwanie po wyczerpaniu tej puli, nie nabywajg prawa do Nagrody z tego
tytutu.

9. Organizator nie odpowiada za ewentualne braki asortymentowe w Aplikacji w Okresie
Trwania

AKCiji.

§ 5. NAGRODA:

1. Nagroda w Akcji jest maskotka pluszowa ,Foodzik” w ksztatcie kanapki, o wysokosci
okoto 120

cm.



2. tgczna pula Nagrod przewidzianych w Akcji wynosi 150 (stownie: sto piecdziesigt) sztuk,
w tym:

1) 50 (stownie: pie¢dziesiat) sztuk dla Uczestnikéw realizujgcych Wyzwanie |;

2) 100 (stownie: sto) sztuk dla Uczestnikow realizujgcych Wyzwanie |l.

3. Jednostkowa wartos¢ brutto Nagrody nie przekracza 200,00 zt (stownie: dwustu ztotych i
zero

groszy). Wydanie Nagrody korzysta ze zwolnienia podatkowego, o ktérym mowa w art. 21
ust. 1

pkt 68a ustawy z dnia 26 lipca 1991 r. o podatku dochodowym od 0séb fizycznych.
Uczestnik nie

jest zobowigzany do uiszczenia z tytutu otrzymania Nagrody jakiegokolwiek podatku ani do
ztozenia w zwigzku z tym dodatkowych oswiadczenh.

4. Wydanie Nagrody nastepuje w nastepujgcy sposéb:

1) w terminie 7 (stownie: siedmiu) dni od dnia zrealizowania odpowiedniego Wyzwania przez
Uczestnika spetniajgcego warunki Akcji Organizator kontaktuje sie z Uczestnikiem za
posrednictwem powiadomienia w Aplikacji oraz wiadomosci e-mail wystanej na adres
przypisany do konta Uczestnika, informujgc o przyznaniu prawa do Nagrody i proszac o
podanie danych niezbednych do jej wysyiki, tj. imienia i nazwiska oraz adresu doreczenia na
terytorium Rzeczypospolitej Polskiej;

2) Uczestnik zobowigzany jest podaé¢ dane, o ktérych mowa powyzej, w terminie 14
(stownie:

czternastu) dni od dnia otrzymania wiadomosci od Organizatora, w sposob w niej wskazany;
3) Organizator wydaje Nagrode poprzez wysytke kurierskg na adres wskazany przez
Uczestnika, w terminie nie dtuzszym niz 30 (stownie: trzydziesci) dni od dnia zrealizowania
odpowiedniego Wyzwania, pod warunkiem terminowego podania danych, o ktérych mowa
w pkt 2) powyzej. Koszt wysytki Nagrody pokrywa Organizator.

5. Niepodanie przez Uczestnika danych niezbednych do wysytki Nagrody w terminie
wskazanym w

ust. 4 pkt 2), jak rowniez dwukrotne nieskuteczne doreczenie przesytki z Nagrodg z przyczyn
lezacych po stronie Uczestnika (w szczegoélnosci wskazanie nieprawidtowego adresu lub
nieodebranie awizowanej przesytki), skutkuje utratg prawa do Nagrody. Nagroda pozostaje
wowczas w puli Organizatora; Organizator moze przekazac jg kolejnemu Uczestnikowi w
kolejnosci wynikajgcej odpowiednio z § 4 ust. 5 albo ust. 6.

6. Nagroda nie podlega wymianie na ekwiwalent pieniezny ani na inng nagrode. Uczestnik
nie

moze przenies¢ prawa do Nagrody na osobe trzecia.

7. Organizator oswiadcza, ze Nagroda jest maskotkg pluszowg przeznaczong wytgcznie do
celéw

dekoracyjnych i kolekcjonerskich; Nagroda nie jest produktem spozywczym ani zabawka
przeznaczong dla dzieci ponizej 3 roku zycia w rozumieniu przepisow o ogélnym
bezpieczenstwie produktéw.

§ 6. DANE OSOBOWE:

1. Administratorem danych osobowych Uczestnikdw Akcji jest Lite e-Commerce sp. z 0.0. z
siedzibg w Warszawie, Aleje Jerozolimskie 44, 00-023 Warszawa.

2. Administrator wyznaczyt Inspektora Ochrony Danych. Kontakt w sprawach dotyczgcych
ochrony

danych osobowych mozliwy jest pod adresem e-mail: daneosobowe@lite.tech lub pisemnie
na



adres siedziby administratora.

3. Dane osobowe Uczestnikéw przetwarzane sg w nastepujgcych celach:

1) przeprowadzenie Akcji, w tym weryfikacja spetnienia warunkéw uczestnictwa oraz
ustalenie kolejnosci Uczestnikow — na podstawie art. 6 ust. 1 lit. b) RODO (niezbednos¢ do
wykonania umowy);

2) wydanie Nagrody, w tym przekazanie danych adresowych firmie kurierskiej — na
podstawie

art. 6 ust. 1 lit. b) RODO;

3) rozpatrywanie reklamacji — na podstawie art. 6 ust. 1 lit. c) RODO (niezbednos¢ do
wypetnienia obowigzku prawnego) oraz art. 6 ust. 1 lit. f) RODO (prawnie uzasadniony
interes administratora polegajgcy na obstudze zgtoszen);

4) rozliczenia podatkowe i ksiegowe, w zakresie wynikajgcym z przepiséw prawa — na
podstawie art. 6 ust. 1 lit. ¢) RODO;

5) ewentualne ustalenie, dochodzenie lub obrona roszczen — na podstawie art. 6 ust. 1 lit. f)
RODO.

4. Przetwarzanie danych osobowych Uczestnikow w celach marketingowych odbywa sie na
podstawie odrebnie udzielonych Zgdd Marketingowych, na zasadach okreslonych w
regulaminie Aplikacji oraz polityce prywatnosci Zabka Jush. Zgody te moga zostaé w kazde;
chwili wycofane, co nie wptywa na zgodnos¢ z prawem przetwarzania dokonanego przed ich
wycofaniem; wycofanie Zgoéd Marketingowych przed dniem wydania Nagrody skutkuje utratg
prawa do udziatu w Akcji zgodnie z § 3 ust. 1 pkt 5) Regulaminu.

5. Odbiorcami danych osobowych moga by¢: dostawcy systeméw i ustug informatycznych,
firmy

kurierskie (w zakresie niezbednym do wydania Nagrody), dostawcy ustug marketingowych
(W

zakresie objetym Zgodami Marketingowymi) oraz inne podmioty uprawnione na podstawie
przepiséw prawa.

6. Dane osobowe przechowywane bedg przez okres niezbedny do przeprowadzenia Akcji,
wydania

Nagrody i rozpatrzenia reklamaciji, a nastepnie przez okres przedawnienia roszczen
wynikajgcych z Akcji oraz przez okres wymagany przez przepisy podatkowe i rachunkowe.
7. Uczestnikom przystuguje prawo: dostepu do danych, ich sprostowania, usuniecia,
ograniczenia

przetwarzania, przenoszenia danych, wniesienia sprzeciwu wobec przetwarzania opartego
na

prawnie uzasadnionym interesie, a takze prawo do cofniecia zgody w dowolnym momencie
-W

zakresie, w jakim przetwarzanie odbywa sie na podstawie zgody. Uczestnikom przystuguje
rowniez prawo wniesienia skargi do Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych (ul.
Stawki 2,

00-193 Warszawa).

8. Podanie danych osobowych jest dobrowolne, lecz niezbedne do wziecia udziatu w AKcji
oraz do

wydania Nagrody.

§ 7. REKLAMACJE:

1. Wszelkie reklamacje dotyczace Akcji Uczestnik moze zgtaszaé za posrednictwem strony
https://jush.pl/kontakt/ (wybierajgc temat zgtoszenia ,Reklamacje”) lub pisemnie listem
poleconym na adres siedziby Organizatora: Aleje Jerozolimskie 44, 00-023 Warszawa, z



dopiskiem ,,Akcja FOODZIK - reklamacja”.

2. Reklamacja powinna zawierac: imie i nazwisko Uczestnika, adres e-mail przypisany do
konta w

Aplikaciji, opis zdarzenia bedgcego podstawg reklamacji oraz Zgdanie Uczestnika.

3. Organizator rozpatruje reklamacje w terminie 14 (stownie: czternastu) dni od dnia ich
otrzymania. O sposobie rozpatrzenia reklamacji Uczestnik zostanie poinformowany w
formie, w

jakiej ztozyt reklamacije.

4. Reklamacje dotyczace wad fizycznych Nagrody, w tym jej uszkodzen stwierdzonych przy
odbiorze przesytki, mogg by¢ zgtaszane w trybie okreslonym w ust. 1, niezaleznie od
uprawnien

Uczestnika wynikajacych z przepiséw o rekojmi. Organizator zaleca sporzgdzenie z
kurierem

protokotu szkody w chwili odbioru przesytki.

5. Niniejszy tryb reklamacyjny nie wytgcza ani nie ogranicza uprawnien Uczestnika
wynikajgcych z

powszechnie obowigzujgcych przepiséw prawa, w tym prawa do dochodzenia roszczen
przed

sgdem.

§ 8. POSTANOWIENIA KONCOWE:

1. Akcja nie stanowi loterii promocyjnej, loterii fantowej, zaktadu wzajemnego ani zadnej
innej gry

losowej w rozumieniu art. 2 ust. 1 ustawy z dnia 19 listopada 2009 r. o grach hazardowych.
Przyznanie prawa do Nagrody w ramach Akcji nie ma charakteru losowego ani
przypadkowego i

nastepuje wytgcznie na podstawie kryteriow okreslonych w niniejszym Regulaminie.

2. Regulamin dostepny jest pod adresem https://jush.pl/regulaminy/ oraz w siedzibie
Organizatora.

3. Organizator zastrzega sobie prawo do zmiany Regulaminu w trakcie Okresu Trwania Akcji
z

waznych przyczyn. Zmiany wchodzg w zycie w terminie wskazanym przez Organizatora, nie
krétszym niz 7 (stownie: siedem) dni od daty opublikowania zmienionego Regulaminu w
Aplikaciji i na stronie wskazanej w ust. 2. Zmiany nie moga narusza¢ praw nabytych
Uczestnikdw.

4. W sprawach nieuregulowanych niniejszym Regulaminem zastosowanie majg
powszechnie

obowigzujgce przepisy prawa polskiego, w szczegdlnosci ustawy z dnia 23 kwietnia 1964 r.
Kodeks cywilny.

5. Regulamin wchodzi w zycie z dniem 22 czerwca 2026 r.



