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Jush ruszyt na miasto. Powstat mural promujacy zakupy w
15 minut.

Start-up Lite e-Commerce stworzyt mural w centrum Warszawy w celu promocji swojej
aplikacji stuzacej do szybkich zakupow online — Jush. Jest to kolejna cze$¢ kampanii ,,R6b,
co chcesz. Zakupy w 15 minut!”, ktéra zacheca konsumentéw do przetestowania ustugi
i wykorzystania zaoszczedzonego czasu na swoje pasje oraz przyjemnosci. To kontynuacja
dziatan rozpoczetych w grudniu ubiegtego roku, kiedy to ruszyta kampania digital oraz
outdoor.

Mural promujacy Zabke Jush pokryt jedng ze $cian Domu Towarowego Braci Jabtkowskich
przy ul. Brackiej 25 w Warszawie. Jest on kolejnym akcentem kampanii ,Rdb, co chcesz.
Zakupy w 15 minut!” skierowanej do ludzi cenigcych nowoczesne i wygodne rozwigzania.
Tworcy ustugi z Lite e-Commerce kontynuujg tym samym unikatowy styl promocji marki,
ktory poznalismy juz przy okazji kampanii w sieci oraz w outdoorze. Uzyta kreacja przyciagga
niecodziennym humorem, mnogoscig bohaterdow oraz uzytych barw. Dzieki temu na muralu
sporo sie dzieje, co sprzyja zatrzymaniu i spedzaniu chwili na podziwianiu pracy w centrum
Warszawy.

Jestesmy mfodq markq, ktora w komunikacji do klienta lubi pusci¢ oko, stawiajgc
jednoczesnie na element zaskoczenia i bezposrednios¢. Wykorzystanie takiej formy promocji,
jak mural w centrum Warszawy, byt wiec dla nas naturalnym krokiem. Nie chcemy byc
kolejnq firmq, ktdra komunikuje sie z swoimi klientami wykorzystujqc kreacje, ktdra przepada
w zalewie im podobnych — méwi Kamil Bgkowski, Marketing & eCommerce Director w Lite e-
Commerce.

Za projekt odpowiedzialny jest projektant wizualny i ilustrator Alek ,Lis Kula” Morawski.
Rozpoznawalno$¢ zyskat projektujgc oktadki do rapowych plyt takich artystow jak
Quebonafide, Solar i Biatas, Matpa oraz Wtodi. W jego stylu odnajdziemy inspiracje
nawigzujgce do komiksow, kreskéwek oraz szeroko pojetej popkultury.

Zaprojektowany przez niego mural nawigzuje do popularnej w latach 90’ serii ,Gdzie jest
Wally?”. Cechuje go ogromna drobiazgowos¢, przez co przechodzgce obok osoby muszg
poswieci¢ chwile, zeby odnalezé¢ wszystkie ukryte w nim smaczki. Grafika jest petna
szczegotow oraz ukrytych nawigzan m.in. do wczesdniejszych kreacji wykorzystanych przez
Jush!

Od razu wiedzielismy, ze forma promocji jakqg jest mural bedzie pasowata do naszej marki
i tego, w jaki sposob komunikujemy sie z klientami. Na zaprezentowanym muralu widzimy
kilka historii, ktore razem tworzg cafosc. Jest to storyboard przedstawiajgcy codzienne zycie
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ludzi, ktorzy poswiecajq swdj czas na pasje i to, co naprawde lubiqg robi¢. Odnajdziemy na
nim miedzy innymi sportowca grajgcego w koszykowke na lodowisku czy sitacza, ktory
szydetkuje. Wprawne oko dostrzeze rowniez charakterystycznego kuriera Jusha, ktory
nietypowo dostarcza zakupy na jednorozcu — dodaje Bgkowski.

Mural powstawat przez siedem dni, a jego odstoniecie nastgpito na poczatek stycznia.
W przestrzeni miejskiej podziwia¢ mozna go do konca biezgcego miesigca. O kazdej porze
dnia i nocy. Przy malowaniu zastosowano bowiem fluorescencyjne farby, dzieki ktérym
mural zaczyna Swieci¢ w ciemnosci, ukazujgc tym samym kolejne nieszablonowe pomysty,
ukazujgce drugie dno grafiki. Cho¢ mural Jusha przy Brackiej w Warszawie mozna odwiedzaé
jeszcze przez kilka dni, to Lite e-Commerce zapowiada, ze chce da¢ mu drugie zycie.

Cieszymy sie, ze nasz mural zdobi warszawskq tkanke miejskq. Jednak za kilka dni w jego
miejsce pojawi sie kolejny, a my nie chcemy zeby ta historia zakorczyta sie tak szybko.
Dlatego damy jej drugie zycie w cyfrowej formie — podsumowuje Bgkowski.

Za realizacje muralu dla Lite e-Commerce odpowiada agencja mediowa Zenith.
Zgarnij nawet 150 zf — specjalna promocja dla uzytkownikéw

Lite e-Commerce wystartowat z promocjg dla nowych, jak i statych uzytkownikéw ustugi. W
jej ramach kazda osoba, ktora zarejestrowata sie w aplikacji dostanie po 15 zt rabatu na
dziesie¢ zamowien. Warunek jest tylko jeden. Wartos¢ koszyka musi przekraczaé¢ 35 zi.
Klienci zyskajg rowniez darmowg dostawe. Dzieki promocji mozna oszczedzi¢ nawet do 150
zt. Akcja promocyjna obowigzuje do 28.02.2022 r. do godziny 22:59. Regulamin promocji
dostepny jest na stronie: www.jush.pl/akcje-promocyine
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Zakupy na ,,juz” w Warszawie i Gdansku

Zabka Jush to rozwigzanie przygotowane przez start-up Lite e-Commerce, bedacy czescia
Grupy Zabka. Za posrednictwem aplikacji klienci moga skorzysta¢ z btyskawicznych dostaw
zakupow do domu. Firma dowiezie je nawet w 15 minut. W Warszawie dociera juz do ponad
1,2 mIn mieszkanncéw w kilku dzielnicach. Od 15 grudnia dziata réwniez na terenie dwdch
gdanskich dzielnic — Chetma i Oruni. Twdrcy rozwigzania na biezgco analizujg mozliwosci
pojawienia sie w nowych lokalizacjach.

W ofercie Jush znajdujg sie swieze warzywa, owoce i pieczywo oraz napoje czy dania gotowe,
takze w wersji wegetarianskiej. Dzieki wspotpracy z Grupg Zabka, klienci mogg zamawiaé
produkty znane z sieci, wtaczajagc w to m.in.: soki i lemoniady Wycisk, wartosciowe positki
Dobra Karma, gotowe kanapki Tomcio Paluch, przekaski Foodini oraz dania przygotowane
przez Maczfit. Dostawa w ramach ustugi kosztuje jedyne 3,99 zt, ale gdy wartos¢ koszyka
przekroczy 35 zt, jest ona darmowa. Zamodwienie mozna ztozy¢ codziennie, od poniedziatku
do niedzieli, w godzinach 7:00-23:00.

Aplikacje Jush na Android moina pobra¢ tutaj, a wiecej informacji o samej ustudze
dostepnych jest na oficjalnej stronie. Uzytkownicy iOS aplikacje Jush mogg pobra¢ z App
Store._

Lite e-Commerce Sp. z 0.0. - to spdtka w Grupie Zabka odpowiedzialna za tworzenie rozwigzafhi e-commerce.
Spoétka skupia sie na tworzeniu technologii, budowie produktéw oraz zarzadzaniu operacjami e-Commerce w
ramach Grupy.
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